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Forord til forste utgave

Markedsforingsretten oppstiller bestemmelser for naerings-
drivendes handelspraksis og markedsforing overfor forbrukere
og konkurrenter.

Formalet med denne boken er & gi en innfering i markeds-
foringslovens regler samt noen pekere til relevant spesiallovgivning,
herunder regler om markedsforing av finansielle tjenester, helse-
tjenester, mat og alkohol mv. samt reglene om angrerett og ehandel.

Malgruppen for boken er studenter (som innferingsbok eller
repetisjonsbok for eksamen) og praktikere (advokater, neerings-
drivende, reklamebyréer mv.).

Virt gnske er at boken bade kan leses fra perm til perm som
en innferingsbok, og kunne benyttes som et oppslagsverk. Vi har
ogsé lagt vekt pa a illustrere faget for leseren ved & omtale saker
fra domstolene, Markedsradet, Neeringslivets Konkurranseutvalg
og EU-domstolen.

«Notteskall»-formatet medferer dpenbart at vi ma fokusere pa
hovedlinjene, og viber leserne tilgi oss de forenklinger og uneyak-
tigheter som dette medferer. For den som ensker a dykke dypere,
anbefaler vi seerlig Lunde/Mestad/Michaelsen, Markedsferingsloven
med kommentarer (2015) og Grandal/Lunde, Rettsdata Norsk Lov-
kommentar — Markedsforingsloven (2016).
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Vi vil rette en stor takk til Ida Vibeke Kyhring i Gyldendal Juri-
disk for meget god stotte og bistand underveis. Vi retter ogsa en stor
takk til professor dr. juris Tore Lunde ved Universitetet i Bergen,
som har vert fagkonsulent, og som har gitt oss verdifulle innspill.
Vi vil ogsa takke forbrukerombud Gry Nergard, som har lest og
kommentert manus. Eventuelle feil eller mangler star naturligvis
for var regning.

Spersmal og kommentarer mottas med takk:

morten_grandal@hotmail.com eller frodeeh@online.no.

Oslo, 1. juli 2016
Morten Grandal og Frode Elton Haug



Forord til andre utgave

Det har skjedd mange endringer og oppdateringer i markeds-
foringsretten siden boken kom ut i 2016, og det er derfor behov
for en oppdatert utgave. Av storre endringer kan vi seerlig nevne at
héndhevingsreglene i lovens kapittel 7 er vesentlig endret og inn-
skjerpet, samt at Forbrukerombudet har skiftet navn til Forbruker-
tilsynet. Det har ogsa kommet mange nye dommer fra EU-dom-
stolen og norske domstoler og en rekke vedtak fra Markedsradet
- blant annet om markedsfering i sosiale medier. EU har ogsa
vedtatt flere endringer i direktiver og forordninger som regulerer
markedsfering og forbrukerbeskyttelse. Siste skudd pa stammen
var nye og skjerpede felleseuropeiske regler om handheving av
forbrukervernlovgivning som tradte i kraft 1. juli 2020. Her fikk
vi ogsé en helt ny konstruksjon i markedsferingsloven: Forbruker-
tilsynet og flere andre tilsynsmyndigheter kan na ta saker til Oslo
byfogdembete for a fa fjernet digitalt innhold pa nettsider og apper
som bryter markedsferingsloven og annet forbrukervernregelverk.
Vi haper denne oppdaterte utgaven vil veere til nytte og glede.
Spersmal og kommentarer mottas fortsatt med stor takk:

morten_grandal@hotmail.com eller frodeeh@online.no.

Oslo, 1. oktober 2020
Morten Grandal og Frode Elton Haug
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