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Forord

Formalet med denne boken er & gi en praktisk og overordnet
fremstilling av varemerkelovens regler om vern av varemerker,
samt gi en innforing i de tilgrensende rettsomradene. Boken er
oppdatert etter at endringene i varemerkeloven tradte i kraft
1. mars 2023. Av hensyn til netteskallformatet er det hoved-
linjene i varemerkeretten som fremstilles. Uteblitte nyanser og
detaljer vil forekomme, men vi har forsgkt a balansere innholdet
mellom praktikerens behov og behovet til den som vil ha en rask
innfering i rettsomradet. Hovedmaélgruppen er praktiserende
jurister og studenter med interesse for, eller som arbeider med,
varemerkerett. Boken vil ogsd veere nyttig for neeringsdrivende
og andre som enten jobber med disse spersmalene, eller bare
synes det er et spennende fagomrade.

Arbeidet med boken startet som et internt prosjekt i Advokat-
firmaet Wiersholms immaterialrettsavdeling i forbindelse med
nedstengningen under covid-19-pandemien i 2019. En serlig
takk til Carl Emil Bull-Berg, som tok initiativet. Tre ar senere
er vi stolte av at boken er ferdig, av det endelige resultatet, og
av det gode samarbeidet og den kollegiale innsatsen som er blitt

lagt ned.
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I tillegg til alle som har bidratt som forfattere, ensker vi & rette
en stor takk til vire gode kollegaer Rune Opdahl og Anne Marie
Sejersted for faglige innspill og god stette under prosessen. Vi
retter ogsé en stor takk til Havard Vartdal for uvurderlig hjelp
med redigering og korrekturlesing og til Ida Charlotte Graendsen
i Gyldendal Akademisk for meget god bistand underveis i bok-
prosjektet.

Spoersmal eller kommentarer kan rettes til hej@wiersholm.no,
kria@wiersholm.no, dcbr@wiersholm.no og mahh@wiersholm.no,
og mottas med takk. Eventuelle feil eller mangler star selvsagt for

var regning.

Oslo, mai 2023
Hans Erik Johnsen, Kristiane Aarvik, Dina Brask og
Maria Hoye Haugstad
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